SHELFprofile

Kunde
Unilever

Marke
Lipton Ice Tea

Produkte
Fertigtee

Markt
Frankreich

Launch
April 2006

Format
combifitMagnum
1.500ml mit
combiTwist

Sorten
Apfel, Rote Friichte

SIG Combibloc

No.02 | 2006

Lipton erganzt seine Produktpalette um combifitMagnum:

1,5 Liter-Vergnugen fur die ganze Familie

Genuss im GroBformat

Passend zur Jahreszeit hat Unilever France Lipton Ice Tea
in der 1,5-Liter Familienpackung auf den franzosischen
Markt gebracht. Die Geschmacksrichtungen: Apfel und
Rote Friichte. Das Format: combifitMagnum mit dem
Schraubverschluss combiTwist.

Nachdem die Jumbo-GréBe bereits seit 2005 groBen
Erfolg in den Niederlanden feiert, rechnet Unilever auch
in Frankreich mit Verkaufssteigerungen.

Fir die Franzosen ist Lipton Ice Tea in der Karton-
packung eine Premiere — bisher wurde das Produkt
ausschlieBlich in Kunststoffflaschen oder Dosen
angeboten.

Bei der Sortimentserweiterung um Kartonpackungen
war man sich im Unternehmen schnell Gber die Wahl
des Partners einig — SIG Combibloc. Das Produktport-
folio und innovative Technologien haben Uberzeugt.
Denn combifitMagnum unterstreicht den Premium-
gedanken in Form und Funktion und bietet durch seine
Displayflachen Raum fir ein ansprechendes Design.
Der praktische Schraubverschluss combiTwist setzt noch
einen drauf: Leicht zu 6ffnen und sicher zu verschlieBen.

Erfolg mit Genuss

Unilever France hat mit einem Umsatz von 3,5
Milliarden Euro schon immer ein Gespdr fur die
Anforderungen des Marktes bewiesen. Bester Beweis:
Mit Lipton halt das Unternehmen einen Anteil von
5,8 Prozent am franzésischen Erfrischungsgetranke-
Markt. Im Eistee-Segment ist Lipton Ice Tea Markt-
fuhrer mit einem Anteil von 66,4 Prozent. Mit dem
neuen 1.500ml combifitMagnum-Format wird das
Unternehmen sicher seinen Erfolg fortsetzen.
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SHELFprofile

Kunde
Eckes-Granini

Marken
hohes C/Réa
FruchtTiger/granini

Produkte
Fruchtsafte und
-nektare

Maérkte
Deutschland
Frankreich

Launches
Mai/Juni 2006

Format
combiblocMagnum
1.500ml mit
combiSwift

Sorten

hohes C:

Orange, Orange mit
Fruchtfleisch,

Milde Orange,
Multivitamin,

Roter Multivitamin,
Frahsttckssaft,
Mineral Aktiv,

Apfel naturtriib

FruchtTiger:
Magic Orange,
Roter Beeren-Mix,
Wilde Kirsche,
Multivitamin

granini Trinkgenuss:
Orange, Multivitamin,
Guten Morgen,
Apfelsaft klar,
Apfel-Kirsch, Traube

Rea:

Milde Orange,
Multivitamin,

ACE, Ananas,
Traube, Apfel

Eckes-Granini kombiniert combiblocMagnum mit combiSwift:

Der perfekte Dreh fir Deutschland und Frankreich

SHELFprofile
Alles dreht sich um Fruchtsafte
Eckes-Granini ist Europas groBter Markenhersteller im Kunde
Bereich Fruchtsafte und bekannt fir innovative Ver- Campina
packungen. Jetzt gibt es in Deutschland den 1,5-Liter- Marke
Karton fur die Marken hohes C, granini und FruchtTiger Landliebe
mit dem neuen Schraubverschluss combiSwift. In Frank- Produkt
reich sorgt combiSwift auf den hochwertigen Réa-Produk- haltbare Milch
ten flr einen besonders leichten Dreh. Der Schraub- Markt
verschluss erfillt nicht nur die hohen Qualitats- und Deutschland
Komfort-Anspriiche, sondern lasst sich aufgrund der Launch
neuen Technik spielend leicht und ohne Kraftaufwand Juni 2006
offnen. Format
combiblocSlimline
Begleitet wird die Einfihrung von combiSwift fir hohesC _ 1.000ml
im deutschen Markt von einer breit angelegten Handels- mit combiswift
promotion unter dem Motto ,Perfekt hingedreht”. gorten
Die Verbraucher kdnnen bei einem Preisausschreiben 13’58@)?5{
22 elegante Mobiltelefone gewinnen — passend zum '
Schraubverschluss naturlich mit drehbarem Farbdisplay.
Umsatze drehen auf
In Deutschland hat Eckes-Granini einen neuen Rekord- -
wert aufgestellt: 324 Millionen Liter, das macht ein P —
Plus von 12 Prozent. Die Marken hohes C und granini gr"{“'"! ! = |
gehoren dabei mit einer gestitzten Bekanntheit von
deutlich Gber 90 Prozent nach wie vor zu den mit
Abstand popularsten Fruchtgetranken in Deutschland.
Und die Marke FruchtTiger ist im Segment der Kinder- SHELFprofile
getréanke ganz vorn. Aber auch in Frankreich stehen
die Zeichen auf Erfolg. Réa als die fihrende Marke im
Segment der Karton-GroBverpackungen, hat erfolgreich Kunde
umgestellt und wachst aktuell um ca. zehn Prozent CAPSA, Corporacion
gegeniiber dem Vorjahr. Alimentaria

Pefiasanta S.A

Marke
Central Lechera
Asturiana

Produkt
Milch

Markt
Spanien

Launch
Juni 2006

Format
combiblocSlimline
1.000 ml mit
combiSwift

Sorten

Vollmilch,
Magermilch,
teilentrahmte Milch

02 03
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Campina setzt fiir neue Premiumlinie auf SIG Combibloc:

Neue Milch in neuen Kleidern

Diese Milchrechnung geht auf

Im Juni hat Campina unter der Marke
Landliebe ein neues UHT-Milchkonzept
auf den deutschen Markt gebracht.
Eine heil3 ersehnte Premiere, denn
bislang war Landliebe im Segment
Milch ausschlieBlich mit Frischpro-
dukten vertreten. Bei der Verpackung
hat sich Campina fur combiblocSlimline
in Verbindung mit dem neuen
Verschluss combiSwift entschieden.
Damit setzt ein weiterer groBer
Milchkunde fir die Lancierung
seiner neuen Premiumlinie auf

SIG Combibloc. Es gibt viele Grinde,
die fur diese Entscheidung sprechen —
stellen gerade ultrahoch erhitzte
Lebensmittel besondere Anspriiche
an die Qualitat der Kartonpackung.
Den Ausschlag hat der innovative
Verschluss combiSwift gegeben.

Er lasst sich einfach 6ffnen, ist sehr

leicht und sicher zu verschlieBen
und bietet damit genau das Mal3 an
Convenience, das anspruchsvolle
Kunden heutzutage fordern.

Zahlen und Fakten zu Campina
Campina gehort mit einem Gesamt-
umsatz von 846 Millionen Euro pro
Jahr und einer Verarbeitungsmenge
von rund 1,1 Milliarden Kilogramm

Milch zu einem der fuhrenden milch-

verarbeitenden Unternehmen in
Deutschland. Als Marktfuhrer im
Bereich Frischmilch beschaftigt
Campina ca. 2.200 Mitarbeiter und
ist der gréBte Schulmilchversorger.
Zu den wichtigsten Marken gehéren
Landliebe und Campina.

Central Lechera Asturiana jetzt mit combiSwift Schraubverschluss:

Spaniens Nummer 1 setzt wieder einmal Standards

Erfolgreicher Relaunch

Als langjahriger Kunde von

SIG Combibloc hatte sich das spa-
nische Unternehmen CAPSA bereits
fir das Format combiblocS/imline
1.000 ml entschieden. Jetzt wird
der Verschluss combilift im Zuge
eines Relaunches durch combiSwift
ersetzt.

Als Spaniens Marktfuhrer im Segment
Milch ist CAPSA kontinuierlich auf
der Suche nach neuen Technologien
und Innovationen, die die Produkte
qualitativ verbessern — sei es im
Geschmack oder im Bereich der
Verpackung.

Mit dem Wechsel zu combiSwift
begegnete das Unternehmen dem
starken Wettbewerb in Spanien.
Die Zusammenarbeit mit

SIG Combibloc ist fur CAPSA ein
Erfolg versprechender Weg, sich
deutlich von der Konkurrenz
abzusetzen.

Spanier auf Erfolgskurs

Mit der Entscheidung fir combiSwift
bestatigt CAPSA wieder einmal seine
Vorreiterrolle und fuhrt als erstes
Unternehmen den innovativen
Schraubverschluss im spanischen
Markt ein. Zeitgleich wird CAPSA
zusatzlich zum bisherigen Sechser-
pack eine weitere Umverpackungs-
Losung anbieten — den Viererpack.
Damit ist Central Lechera Asturiana
die erste Marke im Markt, die zwei
Multipack-Lésungen anbietet.

Das Unternehmen zeigt so seine
Flexibilitat sich den Winschen der

Kunden im Hinblick auf die derzeitigen
Marktanforderungen anzupassen.
Mit einem Absatzvolumen von 674
Millionen Litern in 2005 ist CAPSA
mit den Marken Asturiana, ATO und
Larsa und einem Marktanteil von
fast 14,3 Prozent die Nummer 1

im spanischen Milchmarkt, in dem
im letzten Jahr 2,6 Milliarden Liter
umgesetzt wurden.
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Jamnica entscheidet sich fiir combiTwist:

Relaunch far Juicy

Neue Sojasuppe im combiblocMini-Karton:

Produktneuheit fUr moderne Nomaden

SHELFprofile SHELFprofile
Neues Design, neuer Verschluss Ansprichen seiner Kunden an eine Geschmack allseits geschatzt Der Soja-Suppen-Snack schatzen. Anders als in anderen nicht mit aufwendigem Kochen
Kunde  Die zur Agrokor Corporation geho- praktische Handhabung Rechnung werden”, so ein Lob bei der Preis- Kunde  Die Hanmi Whole Soymilk Co. Ltd. Landern sind daher keine Zusatz- verbringen wollen.
Jamnicadd- 1o de Aktiengesellschaft Jamnica und erhoht damit die Qualitat seines  verleihung. SO“;H‘:”E‘C’)VT%Q hat ein neues Suppenkonzept auf stoffe notig, um den natdrlichen
MTJIkC; betreibt eines der modernsten Produkts. Gleichzeitig verstarkt der g " den stidkoreanischen Markt ge- Geschmack der Suppe zu tber- Die Suppe aus gemahlenen Soja-
Mineral- und Quellwasser-Abfull- Design-Relaunch den optischen Reiz KongG“:l?l\r/lkj bracht. Die Sojasuppe der Marke decken. Die Hanmi-Suppe ist nach bohnen ist seit Generationen ein
Fruchm’;’k?grulm werke in Europa. Mit einem jahr- der Verpackung. KongGukMul wird mit Nudeln warm  einem neuen Rezept hergestellt, Erfolgsrezept. Hanmi erfindet diese
Fruchtsaft  lichen Volumen von 260 Millionen Produkt  zum Friihstlck serviert und ist reich das der Suppe die Konsistenz einer Suppentradition fur den modernen
Markt  Litern ist das Unternehmen der Die Ergebnisse sprechen fiir sich UPPE an wertvollen Ballaststoffen. Damit leichten Brihe verleiht. Verpackt im Verbraucher neu - das traditions-
Kroatien  groBte Produzent in Sidosteuropa. Dass Jamnica mit seiner Strategie “Markt  spricht das innovative Konzept fur schmalen combiblocMini ist sie ein- reiche Rezept wird mit moderner
Launch  Zur Holding gehoren die Werke genau richtig liegt, zeigt das her- Stdkorea Fertiggerichte besonders das wach- fach und sicher zu transportieren. Verpackungstechnologie verknupft
Mai 2006 Jamnica Natural Mineral Water vorragende Ergebnis beim Brusseler Launch  sende Segment der gesundheitsbe- Besonders hungrige Kunden und

Bottling”, ,Juicy Fruit Juice

. Superior Taste Award 2006".

Februar 2006

wussten Verbraucher an. Und davon

alle, die es sehr eilig haben, kénnen

Formate
combiblocPremium — C arton/Bottling”, “Jana Natural Gleich drei Produkte wurden von der Format  gibt es viele. In Asien ist der Absatz den Suppen-Snack mit einem
500ml und 1.000ml . : . . . . o . ) .
mit combiTwist ~ Spring Water Bottling” und internationalen Jury mit der Hochst- Comb'b'gé’mf von Sojaprodukten 2005 um 27 Pro-  Trinkhalm auch direkt aus der
sorten  Non-Alcoholic Beverages Bottling”. zahl von drei Sternen ausgezeichnet. zent gestiegen. Die Hanmi-Sojasuppe  Verpackung trinken. Sie ist ideal als T
100% Orange, i i ie prami Sort i i ' ' 5 LT ] |
Orangenggzgai ' . . Dabei setzten S'Ch. die pramlgrten Suppeoaui hat also die besten Aussichten, ein Mahlzeltenersatz und aIs" Erganzung il
100% Ananas, ~ Jamnicas Erfolg und seine Weiterent-  Produkte gegen eine weltweite sojavolmich  echter Bestseller zu werden. einer ausgewogenen, nahrstoff- Detnn
Muluthapmfmgtg, wicklung beruhen auf einer starken Marken-Konkurrenz durch. , Ihr reichen Diat. So ist die Hanmi-Soja- :'E'hrt—
Aprikgsef—Plfirsichi Kundenorientierung und dem Einsatz ~ Unternehmen und Ihr Team kénnen Suppe ,to go” suppe die perfekte Alternative fur ﬁ%
Erdbeer_Agf;Qg&:;; innovativer Technologien. Mit dem stolz darauf sein, Produkte anzubieten, Der asiatische Gaumen ist an den die ,,modernen Nomaden” — Berufs- [+
S'émggr?epjfg'g‘:m; Wechsel von combilift zu combiTwist  deren auBerordentlich hochwertige o g .bohnigen” Geschmack der Soja- tatige, die immer weniger Zeit zur y
beernektar  trdgt Jamnica den gestiegenen Zusammensetzung und exquisiter e Sourr Chirry bohne gewohnt und weiB ihn zu Verfigung haben und diese Zeit :ﬁ"
LIZEFT
Neue Tropenfruchtnektare in combiblocS/imline mit combiTwist: «Knorr Ligne”-Suppen in combiblocCompact 500 ml:
_ Dschungelfieber in der Ukraine _Schlank und fit mit Genuss
SHELFprofile SHELFprofile
Perfekter Einstieg Markt der Non-Carbonated Soft Neue Suppen-Sorten Fertigsuppen ,, Knorr ligne” und ist
. Kunde  Eine neue Serie von Saften und Drinks bravourds gemeistert. kunde  Knorr ligne” wird in Frankreich und  eine ideale Verpackung fir die
F'E%"?ﬁg;g;‘f;‘f; Nektaren auf Basis von Fruchtsaft- Unilever Ba|gien mit neuen Rezepten ausge- Single-Portion. Gleichzeitig waren
konzentraten und Purees bescherte Perfekt verpackt Marke  weitet, die besonders figurbewusste  die Displayflache und ihre hohe
Jungll\ga\‘/v;; der Fruit MasterGroup/FMG (Heltex Jungle Way ist ein weiteres Beispiel Knorr Verbraucher ansprechen — in erster Druckqualitat maBgeblich fur die
Inc.) im ersten Quartal 2006 eine fur die erfolgreiche Zusammenarbeit Produkt  Linie schlankheitsbewusste Frauen. Entscheidung fir die Karton-
Tropenfruchr:;ggtlg:: Verdreifachung des Absatzes im Ver-  zwischen FMG und SIG Combibloc. Verzehrfsegtigg Die neuen Suppen sind in ihrer packungen von SIG Combibloc.
gleich zum Vorjahr. Dieser Uberaus Das Produkt wird in combiblocS/imline PP Zusammensetzung erndhrungs-
U“If';ﬂ:‘; erfolgreiche Start war Ansporn fur 1.000 ml mit griinem combiTwist Markt  wissenschaftlich ausgewogen und Fiir Knorr lauft's
den Launch einer véllig neuen Marke  Schraubverschluss und combiblocSmall Frankreich richten sich an alle, die wiirzige oder ~ Knorr ist die erfolgreichste Marke
Ap'r‘i?‘z‘gg'g exotischer Fruchtnektare. Der Name: ~ 250ml mit Trinkhalm angeboten. Launch  pikante Kost zu schatzen wissen. Im  von Unilever. Der Konzern ist welt-
Jungle Way. Jungle Way wird tber die klassischen Januar 2006 saptember 2006 sollen die leckeren  weit einer der gréBten Anbieter von
combiblaarmate _ _ _ Verkaufskandle vertrieben. Ein wei- _ Format  Suppen auch in Belgien eingefiihrt Markenprodukten in den Breichen
rrlb??v?/imtl mng Jungle Way ist speziell fur die terer Schwerpunkt ist jedoch das Comb'b'occogggﬁ werden. Die Sorten: Tomate/Sellerie,  Lebensmittel, Home Care und Kérper-
combiblocsmay  Anforderungen und Bedurfnisse vielversprechende HoReCa-Segment. Kirbis/Mohre und Mittelmeergemise.  pflege. Das Unternehmen ist mit
ZTS'OEL r?it des ukrainischen Markts entwickelt FMG hat zu diesem Zweck mehr als omat /iOften (ber 200.000 Mitarbeitern in 150
nnkham - \vorden. Die Tropenfruchtnektare 1.000 Kihlschranke mit GlastlUren an :—-—.-'—-‘."' g;nniuesec(r)e:‘i: Die Entscheidung fur SIG Combibloc Landern prasent. Der Gesamtumsatz
Sorten  unterscheiden sich durch die aus- verschiedenen Orten in der stdlichen Tomate/Sellerie,  ist im Hause Unilever schnell liegt bei 39,7 Milliarden Euro.

Orange und Karotte;
Banane, Kirsche und
schwarze Johannis-

gewadhlten exotischen Geschmacks-
richtungen und das illustrierte

Ukraine, hauptsachlich um Odessa
und auf der Krim, aufgestellt, da die - e

Mittelmeergemdse,
Tomate/Zucchini

getroffen worden — schlieBlich
arbeiten die beiden Unternehmen

Unilever France erwirtschaftete mit
4.900 Beschaftigten im vergangenen

beere; M d . ol ) . . . -~
eere algn‘)a;‘a”s; Packungsdesign auffallig von Kurorte am Schwarzen Meer viele f l schon seit 1987 erfolgreich Jahr einen Umsatz von 3,5 Milliarden
B?(réir;,nﬁ;argrsaﬁgg anderen Anbietern im Markt. Die Touristen anziehen. . .t zusammen. Die aseptische Karton- Euro und hat bisher 35,9 Millionen
; = -

und Maracuja;
Ananas und Guave;
Mango und Guave

Fruit MasterGroup hat mit Jungle
Way den schwierigen Einstieg in den

04
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packung combiblocCompact bietet
den besten Produktschutz fir die

Liter Knorr-FlUssigsuppen in Frank-
reich abgesetzt.
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SHELFprofile

Kunde
Guangdong
Yantang Dairy.
Co., Ltd.

Marke
Loby

Produkte
UHT Milch- und
Joghurtdrinks

Markt
China

Launch
Juni 2005

Format
combiblocMini
150ml mit
Trinkhalm

Sorten

Einfacher
Joghurt-Drink,
Joghurt-Drink mit
Fruchtgeschmack
und stiBe Milch

SHELFprofile

Kunde

Beijing Hui Yuan
Beverage & Food
Group Co. Ltd.

Marke
Hui Yuan

Produkt
Haltbare Getrénke
ohne Kohlensaure

Markt
China

Launch
Mai 2006

Format
combiblocSmall
200ml mit
Trinkhalm

Sorten
Orange, Pfirsich,
Apfel, Traube

Yantang fiihrt neue Produkte im combibloc ein:

Leckere Milch-Drinks flr Kinder

GroBe Potenziale bei den Kleinen
In den letzten Jahren ist der Milch-
markt in China rasant gewachsen.
Damit wurde auch der Wettbewerb
immer harter. Um trotzdem bestehen
und profitable Bereiche besetzen zu
kénnen, lieB Yantang in einer Markt-
umfrage nach Potenzialen forschen.
Das Ergebnis: im Gegensatz zu der
stark umkampften Zielgruppe der
Erwachsenen gibt es im Segment
der speziellen Kinder-Produkte noch
groBe Gewinnmaoglichkeiten.

Kleines Format mit groBer Wirkung
Mit der Unterstlitzung von

SIG Combibloc China hat Yantang
im letzten Jahr die beiden ersten
Produkte fiir Kinder — einen ein-
fachen Joghurt-Drink und einen mit
Fruchtgeschmack — entwickelt und
im Format combiblocMini 150 ml mit

Trinkhalm erfolgreich in China ein-
gefihrt. Vor einigen Monaten erfolgte
der Launch des dritten Produktes —
der stiBen Milch.

Mit rund 600 Beschaftigten gehort
Yantang mittlerweile zu den fuhren-
den Marken im Milchsegment in
Staden Chinas. Das Unternehmen

ist in der Provinz Guangdong behei-
matet und arbeitet mit den Fulllinien
CFA 712-32 und CFA 112-32.

Hui Yuan Fruchtsaftgetranke fiir Kinder:

Winnie Pooh macht Lust auf mehr

Der Hit fiir Kids

Im Mai dieses Jahres hat die Beijing
Hui Yuan Beverage & Food Group ein
neues Fruchtsaftgetrank unter der
Marke Hui Yuan in China eingefthrt.
Der fruchtige Durstléscher mit einem
Fruchtsaftgehalt von 20 Prozent und
Honig kommt bei den Kleinen gut
an — nicht nur wegen des leckeren
Geschmacks, sondern auch wegen
des bekannten Disney-Helden Winnie
Pooh. Der liebenswerte Bar ist der
absolute Hingucker auf der Verpa-
ckung combiblocSmall 200 ml mit
Trinkhalm.

Hui Yuan hat sich aus zwei Grinden
dafur entschieden, das neue Frucht-
saftgetrank fur Kinder im Format
combiblocSmall 200ml zu verpa-
cken: zum einen wegen der Volumen-
flexibilitat des Abfullsystems und
zum anderen wegen der hohen Druck-
qualitat der Packung.

Flihrend in China

Beijing Hui Yuan Beverage & Food
ist einer der fihrenden Safthersteller
in China und hat mit Hui Yuan die
Markenfihrerschaft bei den 100
prozentigen Saften Ubernommen.
Die Partnerschaft mit SIG Combibloc
ist Gber Jahre gewachsen. 1995
nahm das Unternehmen die erste
Falllinie von SIG Combibloc in
Betrieb — eine CFA 405. Von der
Qualitat des Abfullsystems Gber-
zeugt, kaufte Hui Yuan weitere Full-
maschinen. Heute wird eine Vielzahl
von Produkte in Packungs-Formaten
von SIG Combibloc verpackt —

100 prozentiger Saft beispielsweise
in combiblocS/imline 1.000ml,
combiblocMaxi 2.000ml,
combiblocSmall 200ml oder
combifitPremium 750ml, Nektar im
Format combiblocStandard 1.000 ml,
Getranke ohne Kohlensaure in
combiblocSmall 330ml und 200 ml.

SHELF/ive
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Riesenerfolg durch Wechsel von combiblocSmall 200 ml auf 300 ml:

Volumenflexibilitat ermoglicht Promotionerfolg

GroBerer Gewinn mit groBerer Packung

,100ml Extra” — eine Aktion, die in der Unternehmens-
geschichte von Ultra Jaya mit Sicherheit einen ganz
besonderen Platz einnehmen wird. Schafften es die
Indonesier doch mit dieser Abverkaufs-Promotion, den
Absatz ihres Teh Kotak Jasmin Fertigtees um sagen-
hafte 200 Prozent zu steigern. Ein Erfolg, der nicht
nur in Indonesien seinesgleichen sucht.

Die Kampagne wurde im Rahmen des 25jahrigen
Bestehens des Unternehmens Ultra Jaya im Handel
gestartet. Ziel war es, das hervorragende Preis-Leis-
tungsverhaltnis in den Mittelpunkt zu stellen und
langjahrige Kunden fir ihre Treue zu belohnen.

Bei all dem durfte natdrlich nicht vergessen werden,
dass es in erster Linie galt, den Abverkauf zu steigern
und dem Unternehmen neue Marktanteile zu sichern.
Und genau hier lag das Problem fur Ultra Jaya: Obwohl
sie mit Teh Kotak Jasmintee ein hervorragendes Produkt
im Angebot hatten, blieben sie hinter der Konkurrenz
zurtick. Der Hauptgrund — der Wettbewerb hatte mit
den 250ml-Kartons einfach die groBeren Verpackungen.

Da Teh Kotak Jasmintee in Indonesien hauptsachlich
als Durstldscher vermarktet wird, entwickelte Ultra Jaya
in Zusammenarbeit mit seinem langjahrigen Partner
SIG Combibloc Indonesia die 300 ml-Strategie. Damit
konnte dem Bedurfnis der Verbraucher nach gréBeren
Packungen nun endlich Rechnung getragen werden.
Eine Idee, die allerdings ohne die herausragende
Flexibilitat des SIG Combibloc Abfullsystems nicht
ohne weiteres zu realisieren gewesen ware.

Gesagt, getan

Im Juli 2004 wurde Teh Kotak im Rahmen der Pro-
motion ,100ml Extra” in der gréBeren Packung
combiblocSmall 300ml angeboten. Die Kunden
konnten sich freuen — denn sie erhielten 50 % mehr
Jasmintee zum gleichen, also zum alten Preis. Und
sie honorierten das groBartige Angebot, indem sie
kraftig zugriffen.

Bereits sechs Monate nach dem Beginn der Aktion
musste Ultra Jayas Fillanlage, eine CFA 712, Zusatz-
schichten fahren und rund um die Uhr mit maximaler
Auslastung laufen. Anders konnte mit der rasant
angestiegenen Nachfrage nicht mehr Schritt gehalten
werden.

Nicht nur die Handels-Aktion, sondern auch der
groBere 300ml-Karton ist bei der Hauptzielgruppe

der jungen Erwachsenen auf eine sehr hohe Akzeptanz
gestoBen. Die Packung entwickelte sich zu einem
Riesenerfolg und die gesamten Jubildums-MaBnahmen
konnte entscheidend dazu beitragen, dass Ultra Jaya
zusatzliche Marktanteile erobert hat: Allein im Geschéfts-
jahr 2004/2005 wuchs dieser um Uber 80 Prozent.

Kunde
PT Ultrajaya Milk
Industry

Marke
Teh Kotak

Produkt
Fertigtee Jasmin

Markt
Indonesien

Launch

2002 combiblocSmall
200ml,

Juli 2004 = -
combiblocSmall
300ml

3

EJrsrrE \1
Gruns g

ich

Formate
combiblocSmall
200ml und 300ml

Sorte
Jasmin

Lulal.
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SHELFtrend

Industrie reagiert auf zunehmendes GesundheitsbewuBtsein:

Im Trend: Vitamine und Vitalstoffe in Kinderprodukten

Dick ist nicht schick

Fettleibigkeit ist die sichtbarste und am weitest ver-
breitete Folge einer unausgewogenen Ernahrung und
von ungenigender Bewegung. Der Anteil der fett-
leibigen Kinder hat sich innerhalb der letzten 20 Jahre
mehr als verdoppelt. Inzwischen sind 10 Prozent aller
Kinder zwischen 5 und 17 Jahren davon betroffen.
Und zwar weltweit. So ist zum Beispiel in Peking und
Shanghai jedes 5. Kind fettleibig, in Thailand sind es
12 Prozent aller Grundschdiler. In den USA leiden fast
70 Prozent der gesamten Bevélkerung unter Uberge-
wicht, in GroBbritannien ist es jedes zehnte Kind.
Die Ursachen liegen auf der Hand: Kinder bewegen
sich weniger als je zuvor, verbringen die meiste Zeit
vorm Fernseher oder spielen Videospiele. Erschwerend
kommt hinzu, dass dem Bewegungsmangel auch in
den Schulen nichts entgegen gesetzt wird.

Diese ungesunde Entwicklung zeigt mittlerweile erste
Auswirkungen. So wachst der Widerstand der Verbrau-
cher gegeniber Herstellern von ungesunden Nahrungs-
mitteln und Getranken, gesetzliche Richtlinien werden
geandert — was z.B. zu beschrankter Werbung oder
.geslnderer” Bestlickung der Getrankeautomaten und
Shops mit Saften, Smoothies und Vollmilch fihrt — und
schlieBlich sind auch die Produktentwicklungsstrategien
der Hersteller betroffen. Die Dairy Farming Promotion
Organization bietet zum Beispiel mit ,Thai Danish”
eine mit Fluorid angereicherte Schulmilch an, die in
combiblocSmall 200ml mit Trinkhalm erhaltlich ist.

Gesund und praktisch

Fett und Zucker sind nicht die einzigen Kriterien fur
die physiologische Bewertung von Lebensmitteln. Milch
hat beispielsweise mehr Fett und Kalorien als Limonade,
ist aber ein wichtiger Lieferant von Kalzium und den
Vitaminen A und C. Die Deutsche Gesellschaft fur
Erndhrung e.V. halt Fruchtsafte sogar fir genauso
gesund wie Obst oder GemUse - wovon man Ubrigens
5 Portionen am Tag zu sich nehmen sollte.

Die Hersteller haben l&angst reagiert und bieten Produkte
an, die Uber einen besonders hohen Anteil an Milch,
EiweiB und Kalzium verfigen und die mit Vitaminen
und Mineralien angereichert sind. Fruchtsaft der Marke
Calypso gehort zu diesen gesunden Getranken. Er
besteht zu 100 Prozent aus Saft, kommt ohne jegliche
Zusatze aus und enthélt jede Menge Fruchtstlickchen.
Calypso liefert wertvolle Vitamine, die einer ganzen
Portion Obst oder GemUse entsprechen. Geschitzt ver-

packt ist der Saft in combiblocSmall 150 ml mit Trinkhalm.

Die Werbung hat viele Moéglichkeiten, die Produkte
an den jungen Kunden zu bringen — SMS-Marketing,
Productplacement in Computerspielen, unterschiedliche
Werbeformen im Internet und schlieBlich die Nutzung
von beliebten Zeichentrickfiguren und Prominenten.
Im Hinblick auf die Eltern haben diejenigen Produkt-
Launches die gréBte Aussicht auf Erfolg, die mit
gesundheitsbezogenen Aussagen werben, wie zum
Beispiel frei von Konservierungs- und kinstlichen Farb-
stoffen, kontrollierter Salz-, Zucker- und Fettgehalt.

Fur die Verpackungsindustrie bedeutet das zweierlei.
Zum einen flhrt das gestiegene Gesundheitsbewusstsein
der Eltern zu einzelportionierten, mit Nahrstoffen ange-
reicherten Produkten fir Kinder — wie die aromatisierte
Milch von FRISIAN FLAG und YES. Zahlreiche Vitamine
und zusatzliche Inhaltsstoffe machen die Milch zu wert-
vollen Nahrstofflieferanten, die in combiblocMini 125ml
und 200 ml mit Trinkhalm sicher verpackt sind. Zweitens
muss schon auf der Verpackung eine emotionale Genuss-
welt visualisiert werden, da Kinder in der Regel fur
Gesundes eher nicht zu begeistern sind — z.B. durch
aufgedruckte Zeichentrickfiguren und Motive beliebter
Kinderfilme. Die beliebten Stars aus der Sesamstral3e
sind schon langst dabei. Die Fruchtgetranke der Marke
SesamstraBe in combiblocMini 125 ml mit Trinkhalm
sind Teil des Gesundheitskonzeptes der amerikanischen
Sesamstral3e.
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Kunde

Dairy Farming
Promotion
Organization of
Thailand

Marke
Thai Danish

Produkt

mit Fluorid
angereicherte
Schulmilch

Markt
Thailand

Launch
August 2005

Format
combiblocSmall
200 ml mit
Trinkhalm

Kunde Launch
Calypso Soft Januar 2006
Drink Limited
Format
Marke combiblocSmall
Calypso 150 ml mit
Trinkhalm
Produkt
Smoothies fur Sorten
Kinder Erdbeere, Tropical
Markt

GroBbritannien

Das Fluorid

in der Schulmilch beugt Karies vor und

sorgt flr gesunde Zahne.

Kunde
PT Frisian Flag
Indonesia

Marken

Format
combiblocMini
125ml mit
Trinkhalm,
combiblocMini

FRISIAN FLAG/YES ~ 200ml mit

Trinkhalm
Produkt
Aromatisierte Milch ~ Sorten
Erdbeere,
Markt Schokolade
Indonesien
Launch
Dezember 2005
und April

2006/Maérz und

April 2006

Gesund und lecker: 100 Prozent Saft und gesunde Frucht-
stlickchen ohne jegliche Zuséatze. Der Inhalt einer Packung
entspricht einer Portion Obst oder GemUse - und davon
sollte jeder taglich funf zu sich nehmen.

Kunde Sorten

Johanna Foods Orange und
Mandarine, Apfel,

Marke WeiBe Traube,

SesamstraBe Beeren-Mix

Produkt
Fruchtgetrank

Markt
USA

Launch
2004

Format
combiblocMini
125ml mit
Trinkhalm

Die Milch mit dem gewissen Etwas — YES mit den
Vitaminen B1, B2, B6, B12 plus EiweiB, Vitamin A

und D sowie Kalzium. FRISIAN FLAG mit der Active-
Care-Formel: Eiweif3, Kalzium, Vitamin B und Cholin.
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Das Konzept der amerikanischen Sesamstrale heiBt
Gesundheit: Kinder sollen motiviert werden, sich aus-
reichend zu bewegen und sich ausgewogen zu ernghren.
Zielgruppe sind Kinder zwischen 4-10 Jahren. Seit der
EinfUhrung verzeichnete die Marke einen enormen
Zuwachs von 100 Prozent pro Jahr. Bisher wurden etwa
100 Millionen Packungen in den USA verkauft.



SHELFticker

GréBer und leckerer: DubbelFrisss in combiblocMagnum

Fruchtig und spritzig: Weinschorle von Bavaria Wald-

frucht in combifitPremium

mit combiSwift

Kunde Launch

Riedel Drinks Marz 2006

(Friesland Foods

Western Europe) Format
combiblocMagnum

Marke 1.500ml mit

DubbelFrisss combiSwift

Produkt Sorten

Getranke auf Neu: Wild Berry,

Fruchtbasis Cool Citrus

Markt

Niederlande

Kunde Produkt Sorten

Bavaria Waldfrucht  Fruchtweinschorle

GmbH mit 5,4 % Waldbeer
Alkoholgehalt

Abfiller

Rottaler Markt

Fruchtsaft eG

Marke Launch

Summer Fruit Wine, Juli 2006

Bavaria Waldfrucht
Format
combifitPremium
750ml

Deutschland

Kirsch, Johannisbeer,

Die Energie aus Finnland: Juissi Red Energy jetzt in
combiblocPremium

Kunde
Oy Marli Ab
(Eckes-Granini

Markt
Finnland, Baltikum

GmbH & Co KG) Launch
April 2006

Marke

Marli Juissi Red Format

Energy combiblocPremium
750 ml

Produkt

Energy Drink aus Sorte

Beerenfruchtsaft Himbeere

Neue Produkte von Nidan: Caprise in combifitPremium

und combifitSmall.

Kunde Format

NIDAN combifitPremium
1.000ml,

Marke combifitSmall

Caprise 250ml

Produkt Sorten

Safte, Nektare Pfirsich, Orange,
Kirsche, Ananas

Markt

Russland

Launch

Marz 2006

GroBartiger Geschmack ohne Ende: Spa mit neuen
Sorten im combiblocMagnum

Kunde Launch
Spa Monopole Marz 2006
Marke Format
Spa & Tea combiblocMagnum
1.500 ml mit
Produkt combiTwist
Stilles Mineralwasser
mit Aroma Sorten
Zitrone, Himbeere,
Markt Zitrone Rooibos
Niederlande Light

Milchgeschmack von Gostyn: Jetzt neu in

comiblocSlimline mit combiSwift

Kunde Launch
SM Gostyn April 2006
Marke Format
Gostyn comiblocSlimline
500ml und
Produkte 1.000ml mit
Trinkmilch, combiSwift
Kondensmilch
Sorten
Markt Haltbare Milch,
Polen Kondensmilch

SHELF/ive 02 | 2006 DE

10

SHELFticker

(N

Neue Produktlaunches bei Fristi: aromatisierte Milch in
combiblocMini

Maspex mit neuen Produkten in Bulgarien: Queens in
combiblocStandard

Kunde Launch
Dutch Lady Food &  Januar 2006
Beverage Company

Format
Marke combiblocMini
Fristi 200ml
Produkt Sorten
Aromatisierte Milch  Schokolade,

Erdbeere,
Markt gesuBte Milch
Vietnam

Mehr Friichte im Joghurt: Dutch Lady Yomost jetzt in
combiblocMini 200 ml

Kunde Launch
Dutch Lady Food &  Februar/Marz 2006
Beverage Company
Format HE
Marke combiblocMini
‘Yomost 200ml
Produkt Sorten —
Trinkjoghurt Orange, Erdbeere,
Beeren-Mix,
Markt Frucht-Mix
Vietnam

Kunde Format
Maspex combiblocStandard
1.000 ml mit
Marke combiTwist
Queens
Sorten
Kategorie Orange, Pfirsich,

Safte, Nektare

Markt vitamin, Ananas,

Bulgarien Sauerkirsch,
Schwarze Johannis-

Launch beere, Pink Grapefruit,

Frihjahr 2006

Apfel, Banane,
Aprikose, Multi-

Red Orange

Bravo-Range im neuen Design: verpackt in
combiblocMaxi und combiblocMagnum

Kunde Launch

Rauch Frihjahr 2006

Marke Formate

Bravo combiblocMaxi
2.000ml und

Kategorie combiblocMagnum

Nektare 1.500 ml mit
combiTwist

Markte

Osterreich Sorten

und Ungarn Orange, Blutorange,

ACE, Multivitamin,
Pfirsich, Birne

Neuer Geschmack von Joghurt und Orange: Dutch
Lady setzt auf combiblocMini

Kunde Launch
Dutch Lady Food &  April 2006
Beverage Company

Format
Marke combiblocMini
Dutch Lady 125ml
Produkt Sorte
Trinkjoghurt Orange
Markt
Vietnam

Neuer Look bei Actilife: volle Frucht in combifitPremium

mit combiCut

Kunde Launch
Bischofszell April 2006
Nahrungsmittel AG
Format
Marke combifitPremium
Actilife 1.000 ml mit
combiCut
Kategorie
Fruchtgetranke Sorten

ohne Kohlensaure

Markt
Schweiz

Vital, Breakfast,
Bun Di, Aloe Vera,
Omega 3
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